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Plan du cours

Themes abordés
'Innovation - notions

_a stratégie et I'innovation

_e management d'un projet innovant
La créativité

Le financement de |'innovation
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Plan du cours

Ce qui a été vu en session 1
La notion d'innovation

La caractérisation de l'innovation
Travail sur un cas réel (demande de financement)

Ce qui a été vu en session 2
En groupe, finaliser la préparation et organiser une séance de créativité
(notation)

Ce qui est prévu pour aujourd'hui - session 3
En groupe, finaliser la préparation et organiser une séance de créativite
(notation) (2 fois 45 min, notation)
Les modeles d'innovation ...
Fin de la partie “caractérisation de I'innovation”
En groupe, terminer la caractérisation de lI'innovation du cas réel
(notation)
En groupe, travail sur la “gestion de projet innovant”
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N'oubliez pas ...

Individuellement, lire les documents suivants (sur

LCl)
Quelle définition donner de l'innovation ?

Vers le market push

La grille d'analyse de BpiFrance
L'innovation de rupture, c'est quoi ?
Quiz sur l'innovation

Individuellement, commencer le travail sur « c'est
pas si simple d'innover : ma démarche , mes
difficultés, mes réussites » (soigner le format, prévoir
une video ..., commencer a rediger sur LCI).

www.lescahiersdelinnovation.com


http://www.lescahiersdelinnovation.com/2015/03/quelle-definition-donner-de-linnovation/
http://www.lescahiersdelinnovation.com/2015/03/vers-le-market-push/
http://www.lescahiersdelinnovation.com/2015/03/la-nouvelle-grille-danalyse-de-linnovation-bpifrance/
http://www.lescahiersdelinnovation.com/2015/09/linnovation-de-rupture-cest-quoi/
http://www.lescahiersdelinnovation.com/les-quiz/

Les groupes

Etudiants - : —
ABEIDNA  Aichetou — Bl

Tiphaine
BLOUIN Arnaud Marcia
DEBELS Baptiste Groupe 2 Christopher

Romain
GIL Johanne Claire
GOMME Marcia Groupe 3 Aicha
HALLYNCK Augustin Amaud
KINDT  Tiphaine Groupe 4 Baptiste
MARAS Claire Johanne
REYNAUD Romain

SPAGNOLI Christopher
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Etudiants / équipes

Les travaux, la notation

travail en groupe

travail individuel

Projet innovant
d'une PME en
région

Séance de
créativité

Caractérisation
de l'innovation

Etude de cas

"Ma démarche
d'innovation"

ABEIDNA

Aichetou

BLOUIN

Arnaud

DEBELS

Baptiste

GIL

Johanne

GOMME

Marcia

HALLYNCK

Augustin

KINDT

Tiphaine

MARAS

Claire

REYNAUD

Romain

SPAGNOLI

Christopher

En jaune :

notation par les
étudiants
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La genération d'idees (ideation)

Passage des deux

I I TENDANCES ET N
EVi s ‘
S . I/
T
ATION PROJET DE
FO MISE SUR
CEPTS DEVELOPPEMENT TTATCRE
REGLI
]
s =2

Deux temps

diverger
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L'iInnovation

Quelle doit étre la premiere chose qu'une entreprise
doit faire pour innover ?

Faut-il faire de la R&D (recherche et developpement)
pour innover ?

Une innovation peut-elle étre un echec commercial ?

Un produit designé est-il innovant ?
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L'iInnovation

“Du point de vue des entreprises et de leurs
dirigeants, (...) 'innovation est le fruit d'un processus
global dans lequel la R&D n'est gu’un ingredient
parmi d'autres, a integrer dans une démarche
organisationnelle complexe.”

Pour une nouvelle vision de lI'innovation, Pascal Morand
et Delphine Manceau, rapport (2009)
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L'innovation

“Il faut sans cesse s'appuyer sur une avant-garde
agissante. |l n'y a jamais de consensus prealable a
'innovation. Toute innovation transformatrice est

d'abord une déviance.”
Edgar Morin, Sociologue et philosophe francais
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L'innovation, on revient de loin ...

Premierement ...
L'innovation est un processus et un resultat
"economique" centré sur |'entreprise

Quelques definitions :
Manuel d'Oslo
Manuel de Frascati
Innobarometre
OCDE
J'innove en Nord-Pas de Calais
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L'innovation, quelques définitions

Manuel de Frascati (suite conférence de 1963!, derniere version 2002)
Linnovation peut étre considérée comme la transformation d’'une idée
en un produit nouveau ou ameélioré introduit sur le marché, ou un
procédé opérationnel nouveau ou amélioré utilisé dans l'industrie ou
dans le commerce, ou en une nouvelle déemarche a lI'egard d'un service
social.

Manuel d'Oslo (1ere version en 1992)
On entend par innovation technologique de produit, la mise au
point/commercialisation d'un produit plus performant dans le but de
fournir au consommateur des services objectivement nouveaux ou
ameliorés. Par innovation technologique de procédé, on entend la mise
au point/adoption de méthodes de production ou de distribution
nouvelles ou notablement améliorées. Elle peut faire intervenir des
changements affectant - separément ou simultanément- les materiels, les
ressources humaines ou les méthodes de travail.
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L'innovation, quelques définitions

Innobarometre (UE, depuis 2001)
L'innovation recouvre un large éventail d'activités destiné a
ameliorer |la performance des entreprises. Cela comprend
le développement d'un nouveau ou sensiblement améliore
produit, service, circuit de distribution, processus de
fabrication, d'une méthode de vente ou d'une méthode

d'organisation.

OCDE
'innovation se définit comme lI'ensemble des démarches

scientifiques, technologiques, organisationnelles,
financieres et commerciales qui aboutissent, ou sont
censees aboutir, a la realisation de produits ou procedes
technologiguement nouveaux ou améliorés.
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L'innovation, quelques définitions

J'innove en Nord-Pas de Calais
"Apporter quelque chose de nouveau sur un marche,
utile a ses clients et générateur de profit"

\\ Ve
— Jinnove

....--"'"'"F_ EN NORD-PAS DE CALAIS
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L'innovation et la technologie

Une bonne partie des innovations qui ont transforme leur

marché ces dernieres années ne releve pas d’'innovation
principalement technologique.

Par exemple : les réseaux sociaux en ligne ou les messages
Twitter ont inventé de nouvelles formes de communication qui
font désormais partie du quotidien de centaines de millions de
personnes, sans produire d'innovation technique significative ni,

le plus souvent, s'appuyer sur des technologies particulierement
avancées : fin 2013, Twitter ne possedait que... 2 brevets;
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L'innovation et la technologie

Les entreprises ook -
considéerees comme les

plus innovantes ne sont
pas celles qui dépensent
e plus en R&D

2 - Google

3-3M

4 - Samsung

5-GE

Apple est souvent citée
comme la plus innovante
mais n'apparait qu'en
53eme position pour les
dépenses de R&D en 2011  *™

10 - Amazon

6 - Microsoft

7 - Toyota

8 - P&G

\
0 2 4 6 8

Dépenses de R&D en Mds de $ 2011
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L'innovation et la technologie

Zara a connu la plus forte croissance

mondiale des enseignes de mode en

choisissant de renouveler sa gamme chaque 2 , A R A
MOIs : ni réapprovisionnement, ni

différenciation selon les pays ;

le covoiturage est en train de devenir un
mode de transport collectif concurrent du
train, en se fondant simplement sur des
plateformes de mise en relation associées a

des utilisateurs, gestion des échanges
d'argent);

des systémes « de confiance » ( évaluation l BlaCar J

le micro-crédit a permis a des millions de
personnes dans le monde de développer
leur activité en organisant autrement la
distribution et le remboursement de crédit.

Aucune de ces innovations ne s'appuie sur la
création ou 'amélioration de la technologie
pour créer de la valeur et se différencier de
la concurrence.
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Innovation incrémentale et radicale

L'innovation permet de
Réduire les codts : innovation
de process
Augmenter le CA : innovation
de produit

L'innovation peut étre
Incrémentale : changement
limité par rapport a l'existant,
pas de savoir-faire nouveau
De rupture (ou radicale) :
modifie les références
habituelles sur la valeur percue =~
d'une offre et de son colt et P - —
s'accompagne souvent de ™ Nombre e lancements Part dans le CA._Part cans les profs
savoir-faire nouveaux Innovation radicale * Innovation incrémentale

Source : Blue Ocean Strategy, Kim et Mauborgne
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Les modeles d'innovation

2 conceptions "opposees” ?
L'innovation poussee par les technologies

L'innovation tirée par le marché

Voir aussi :
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Les modeles d'innovation

L'innovation poussée par les technologies :
ldentification des technologies cles

Les technologies contribu

ent a la création de valeur

S'appliquent a un grand nombre de marchés

Non facilement appropria

Pousse a étre attentif a I'a
partenariats...

bles par la concurrence

Permettent I'élaboration d'une stratégie technologique

location de ressources, aux

www.lescahiersdelinnovation.com



Les modeles d'innovation

L'innovation tirée par le marche :

Creéativité Veille (stratégie. concurrence. marché. technologie)

@ f\\

[ MARCHE }

& 4

Pré projet

; .t
C— Orientations

| Stratégiques
I

p
Management
ressources

",

I
Entrfe

|

Sortie

Mesure,
analyse et
. amélioration
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Les modeles d'innovation

L'innovation tirée par le marche :

Regions Regions

a Y

Departement
juridique
(Protection incustrialiie, RENOUVELLEMENT
IDEE contrat de partenariat) DES

BESOINS
Marketing R&D Direction PORTEFEUILLES

(analsse marché, { Studle de faisabits, industrielle PRODUITS

postionpement marketing, CORCeRtnn prodlg, : PE—— H
Shonstrialisation
O E e PrOCESS. . ) £ J SERVICES

Controle
de gestion

[enfeL et
rasutats)

OPPORTUNITE
MARCHE — PROJET INNOVA TION

MISE SUR

INNOVATION LE MARCHE
< 4 " 4
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L'innovation : dilemme

Dilemme :
L'entreprise doit en permanence "exploiter" pour assurer son
existence "économique

et "explorer" pour assurer son avenir

'entreprise doit étre organisée pour innover :
Marketing

Veille

Gestion du portefeuille technologique

Identification des technologies clés
Elaboration d'une stratégie technologique

Allocation de ressources, partenariats...

Conception
Analyse de la valeur

Voir le site
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Les modeles d'innovation

Klyne et Rosenberg

Le modéle de base

RECHERCHE
R O

RO RO
2' 3f 3t

O/ 4 C{ “ CONNAISSA\-C%

I f\“' f\"
¥’J

R

- '
.C w“E\T‘O\ )Conception w Re- w )
MARCHE et /ou détailiée conception MARCHE

POTENTIEL
conception et tests Production

analytique

L DDy D D

—

Figure 5.3
Le modele de la chalne interconnectée.
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Les modeles d'innovation

PROSPECTIVE —_—
TENDANCES ET

EVOLUTIONS DES — __—
MARCHES

TECHNOLOGIES — __—

CLIENTS,
FOURNISSEURS ET — __—

CONCURR

NTS

P NORMES &
REGLEMENTATIONS — —

RENCONTRES __
IMPROBABLES ~ —

GENERATION| EXPLORATION PROJET DE
D’IDEES | DES CONCEPTS DEVELOPPEMENT

PROTOTYPAGE | INDUSTRIALISATION

www.lescahiersdelinnovation.com
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\ r & i §
M}\‘J.:anwe Caractérisation de l'innovation

/ - 4 OBJETD'INNOVATION | Y4 -\
NATURE D'INNOVATION J Y

INTENSITE D'INNOVATION

-

,.,,\ -
AN

C Synersud
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Caractériser l'innovation

Grille d'evaluation
utilisée par BpiFrance

Produit, senice

Innovation sociale Procédé, organisation

Technologie Marketing, commece

Modele d'affaire

www.lescahiersdelinnovation.com



Caractériser l'innovation

Intensité de |I'innovation

¢ Innovation radicale (ou « de rupture ») .
crée un nouveau marche, ou bien transforme
2N ProfoNGeur un Ou PluSIeurs Marcnets
1 L L1

* |nnovation incrementale :

nt, contnbue a la compéetitnate

CINTENSITE
DE CINNOVATION
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Caractériser l'innovation

Nature de l'innovation ) LA TYPOLOGIE
» DE UINNOVATION
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Caractériser l'innovation

Exemple
P Exemple d’analyse de la nature

et de l'intensité d’une innovation :

reievemenits
onnement, res pau

e el |1a capacie

www.lescahiersdelinnovation.com



Caractériser l'innovation

Exemple

* Produit/Servic

* Procédé, organisation :

Jre en pureau

Produit,
service

Innovation
sociale

Technologie

Modeéle d'affaires

Procé

organisation

Marketing,

commerce

* Marketing, commercialisation :

2P0t d argen

innovation sociale :

Alg rigine au pro

Modeéle d’affaires :

Technologie :

www.lescahiersdelinnovation.com
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Caractériser l'innovation

' Innovation de produit,
Le_S 6 typc?logles de service, d'usage
d'innovation

Le projet introduit=il un nouveau produit ou service,
une amélioration significative dans la nature, les fonctions

ou dans la maniére d’utiliser un produit ou service existant ?

De quoi parle-t-on ?

www.lescahiersdelinnovation.com



Modifie-t-il I'usage d’un
produit-service existant ?
Change-t-il I'expérience
vécue par le client

ou l'utilisateur ?

Repond-il @ un besoin
non satisfait ?

Résout-il un probleme
identifié par les clients,
utilisateurs ou
bénéficiaires ?

Fait-il potentiellement
emerger un nouveau
besoin ?

Michel et Augustin* Materne @9
Nouveliet saveurs Compote
©N NOUVBaLX on cacnet
conditionnemants
Steelcase
Seege de Dureau
ergonomique adapid
aux posture iées a l'usage
dec nowvelles technoiogies
Neodemia Urban Potager @
Moocs Potager d'inténiour
(court en igne) automatice
d'eMregnses
Ulule* @
Fnance participative
Ecocup* )
Aspiratour Sans sac Gobelets
personnalices
ot CONsigNes
pour
Seb gvanemeants

Fritouts « Gans Nuile »

Withings Arduino™ @
Objets connactec Carte
Ben-Etra / Santé slectronique
pour 1a macure « libre =
02 parametras pour faciliter
physiologiques is développement
d'objets
« intalligonts =

TTIxS L, to.‘o.-0.o4oofo00000004004-0&00&-’00 RAnIBAI-E

Transforme le marché,
Crée un Nouveau
marché

@ Editions volumiques @ Velov / Velib
Jeux mariant elemants Velos en ibre
phySiques et NuMerquas SBnvice

@ GoPro
Caméra uitra portable pour Sporiifs

@ Blablacar*
Service de covoiturage
ongue-distance

srrare FATETYETYETT EAY PR FEY PR PRY FRY

@ Numa, « Cantines »

« Tierc-lowx »,

8cpaces

0o CO-wOrking @ Compte Nickel*
Un compte
0o paisment
£ans banque
Ouvert 6N 5 Minutes

@ Le micro-crédit

Dispositifs medicaux
. low cost

(CouvBuSe, Stimulateur
cardiaqus, protnescss. . )

® lkea

Maubies an kat

@ Twitter
Owtil de « microbiogage =

www.lescahiersdelinnovation.com

@ 'eboncoin.fr
E-commerce
ento
particuliers

FEA PRI EERERAFE RETIS RSN SRR

Scul ”
o

Senvice
d'imprecsion
3D en ligne

8 FRE RS PR AT R EEY SRS SR R SR SRS SR SR PR PN R PO PR T R ER T

@ Les thérapies
geniques
Personnaicsas
et cibioss

@ Le Smartphone
et les Appstores

@ Les réseaux
sociaux
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Caractériser l'innovation

INNOVATION
ORGANISATIONNELLE

ENTREPRISE

Innovation de procéde
et d’organisation

L'innovation introduit-elle de nouveaux procédés de
conception et/ou de production, ou bien des transformations
inédites dans I'organisation et le management de I'entreprise,

INNOVATION
DE PROCEDE

dans ses processus, dans sa logistique ou ses relations
fournisseurs ?

INNOVATION
MANAGERIALE

De quoi parle-t-on ?

I'innovation de procédé (ou de « process ») 'appuie

rla mise en ceuvre d’outils techniques (nouvelles machines

I'innovation managériale est une formed'ir
organicationnelle qui se focalise sur la maniére
distribuentl'information, le pouvoir et le controle au sein
de I'entreprice
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INCREMENTALE ®
fmeiore

Introduit-il un nouveau
procédé technique ?

Transforme-t-il un

ou plusieurs processus

de conception, production,
logistique...?

Transforme-t-il la gestion
tu cycle de vie des produits,
des matériaux, des déchets ?

Change-t-il I'organisation
de I'entreprise, du travail,
tu temps ou des espaces ?

Change-t-il la relation

entre 'entreprise et

ses fournisseurs, distributeurs
et autres partenaires ?

Transforme-t-il le management
de I'entreprise ?

Sineo Suez
Nettoyage Environnement
de vodure Utlication 0a nowelies
100 % tecnniques de filtration
ecologiquse del'sau

) Egencia ffiliale 0'Expedia)
Optimication des voyages d affaret

() OutilAcier
Negoce technique et astribution
ecorecponsabie d'outilage
ot de fourniture iNductricie

() Stimergy*
Piateforme de Ciowd Qui rentabilice
Ia cnaleur Produite Par SaG Seneurs

 BlueKiwi
(racheta par Atog)
Récsawn sociawx d'entreprice,
travail collaboratif

() Dassault
Inganierie CoNCourante
avec 5a6 fournisseurs sur ie Faicon 7

Sushi Daily* .
Corner de fadricaton et vants
de Gushi an hyparmarche

& 4&00&&1&.‘.0!00{ FHEEFFAFBARBEFN ARG B AR

INNOVATION
RADICALE

Transforme le marché,
crée un Bau

. Telech irurgie
@ Sculpteo* @ Chirurgie @ Usine
Service de prototypage non-invasive flexible
rapide & la gemande robotisée
en imprecsion 3D
® 2bis* @ Cisco @z
MiCro-usne Entreprise induttriele Renouveliement
08 pProximits fabiess (5ans usines) continuel des
collections grace
s a2 une gestion de
© Téiémédecine I8 chalne logisique
intégree et fisxidie
@ Recommerce Solutions* @ « Cradle to cradle »
Reconditonnament g'apparais « DerCeau au Darceawu =)
electroniques Mobiles ONOMIS CircLiare, 260 dechset
. Happy.co.uk
Auto-Organication des quipec,
qui élicent leurs managers
@ Convers

Centre d'appels 00 I6t 5alanes
choisissent Ieurs NOraires (« tamps Convenu »)

@ Bee Plane @ OSVehicle
Conception a'un avion 0N 6t vents
&N mode Open innovation d"automobiles en kit
(open hardwars)
Seb @ Biscuits Poult*
Fab Lab d'entreprice Reposhonnament 48 1a Discutens

en gonnant de I"autonomie
Qux SAarec



Caractériser l'innovation

Innovation marketing
et commerciale

L'innovation change-t-elle la maniére dont le produit
ou service est présenté, commercialisé, promu ou tarifé,

ou encore la relation client autour du produit ou service ?

LE FI]SITII]NNEMENT>

MAHKETI N ﬁ . qUOi parle-t-u" ?
la marque, le positionnement marketing etla :
lA VENTE le conditionnement, le packaging et la présentation

naux et les formes de vente et

ifaire, deqgre

LE PRICIN

LE CONDITIONNEMENT

a qualité de la relation client.
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Formule-t-il une p psihon
nouvelle en terme d'image,
lle ositionnement

Jolis Mémes

de 'entreprise ou du Boutque hygene-Daauts

produit /service ? pour lec 0-12 ans

Change-t-il la maniere Milka

de faire connaitre s

et de promouvoir de markating

le produit/service ? .

Introduit-il un nouveau P

conditionnement, un nouveau 06¢ versions MP3

packaging, une maniére des 0D achales

neuve de présenter e

le produit /service ? ProGuits 60 vrac,
z6r0 PaCkaging

Change-t-il la maniére Darty

dont le produit/service Pl etk

est vendu : canaux, réseaux, TROROS

méthodes... ?

Propose-t-il une nouvelle Orchestra

politique tarifaire : niveau e

de prix, modeéle tarifaire, sur abonnement

gamme, personnalisation. ..?

Change-t-il la relation entre

I'entreprise et ses clients :

services, canaux, disponibilite,

nature des intercations...?

2 Nailmatic
1er dictnbuteur

de vernic
aongies

) Ikea
Catalogus internet
enriChi Pour « vOir »
les maublat
chez 5o

Daddy @

Boite de SucCm roce
Qui = 56 Met au vert »

{éco-embalags)

@ Sushi Daily*
Un bar a sushi
en hypermarché

) Aviva, AXA
ASSurance « Pay
as yOu Qrive »
avec boltier GPS

® gtz

Choicir et évaluer
con congailler
bancaire

@ La Ruche Qui Dit Oui !*

INNOVATION

,.-,4...................................... RADICALE

Transforme le marché,
Crée un Nouveau
marché

@ Carrefour, Décathlon
MarQuet 06 distrbuteurs

@ Michel et Augustin®

Marque alimentaire premiurm, au mariketing ludique
et gacale, en lien avec las clients

E R A RS A LR RS LB LR R LS RS RS LS LEES LR AR AR

@ Netfiix, Amazon
Recommandations
personnalicess en
Cabine d'essayage virtuslie
chez soi (avatar 3D)
® ColalLife @ OSVehicle
Kit anti-diarrhéique &'insérant Automobde
cans perte de place dans dec Qpen Source
caicses de cola vrees 4 085 an kit
populations pauvres

PN PR PR PEEY PR PR PR S

. compte Nickel*

Achats groupes aupras Ouverture 0'un compte Oe paiemant
085 productours chez son buraliste
@ Voyages-sncf.com
Vente en ligne
« Patits vOyaQec entre amss. . . {annee 190§
appcaton de social commeroe
. Deezer . 20 minutes
Option « musiqua » Media gratuit
dans lec forfaits mobies
@® Freemium

(jew VS0, rSceaux SOCIAUX
profaccionneis, Sites de News...)

% s A PR FEET SR AR R e

@ BandSquare* @ « TrocHeures » @ Auchan
Organicer ia relation Castorama « Drive »,
entre artictes et fanc Inviter gt clients seffscanning...
2 partager 0ot heuret
de Dricolage entre eux



Caractériser l'innovation

Innovation de modele d’affaires

L'innovation repose-t-elle sur une nouvelle structure des
revenus et des codts pour I'entreprise ?

De quoi parle-t-on ?

sa structure de colis

valoriser de maniéres différentes les capacités de
I'entreprise (exemple : revendre la chaleur produite |

in data canter

associer de maniere originale les clients, fournisseurs,
distributeurs, prescripteurs et a

a création de valeur

D’AFFAIRES

www.lescahiersdelinnovation.com
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Différencie-t-il la structure
des revenus ou des coiits

de I'entreprise par rapport
a ses concurrents ?

Permet-il de valoriser des
ressources de I'entreprise,
d'identifier de nouvelles
sources de revenus,

de pénétrer de

nouveaux marchés ?

Eléve-t-il des barriéres a
I'entrée pour les concurrents,
a la sortie pour les clients ?

Fait-il reposer la réussite
de I'entreprise sur la
contribution de ses clients
et de tiers a la création

de valeur ? S'agit-il d'une
« plateforme » ?

Permet-il a 'entreprise
d’envisager une

croissance rapide sans

se heurter aux limites habituelles
(recrutement, ressources
financieres...]?

EcoCup*
Verres CONGIgNAS Partonnalisss
pour evenaments
Salesforce
Progiciels de gection
en mogde « GerviCe »
) Stimergy*
Valorigation
de fa chaleur dégageée
par un gatacanter
) Xerox
vendre dec copias,
pas des photocopaurs
(en leasing)
Leetchi*
Commissions sur cagnottes
&t CAICSes COMMuNas
leboncoin.fr
E-commerce
entre particuiers

) La Ruche Qui Dit Qui !*
Piate-forme d'6Changas dirscts

¢ -Q&o@"0rv.D..0#Q.#0.00.0C.OC.OO.‘O‘OO.QQ

INNOVATION
RADICALE

Transforme le marché,
Crée un Nouveau

@ Vente-privée.com @ - Modele
Promobons Speciales Sur 1o wad Gillette »

2 durde limitee Brader
I'équipement,
venare iec

. Maodéles low cost consommanies
Compte Nickel, BIC, Easyjet ..

@ Amazon Web Services @ Open innovation
Valorisation du systéme « ecosystémes »
dinformation de I'entreprice

@ 23andMe
Tects ADN perconnels finances
en parbe par la reventa 0a donnees

@ slablacar* @ Apple, iTunes,
L'autopartage COMMe Nouvedau Apple Store
mooe de frantport coliectf Lier un appared a une

piace de marche
@ Utule* @ Arduino™
Financement participatif Carte micro-contrdlieur Open Sowce
@ Apple et son
Appstore
@ Coogle, Facebook, etc.
Senvices gratuts finances
par|a pub perconnaksée
@ OSvehicle
Automobie apen S0urce
roonNalisabie assambies
par ieg utiicateurs finaux
ou des petits garagictes



Caractériser l'innovation

Innovation technologique T —
la mise au point de technologies nouvelles;
) , , ) . . ) I'avancement de technologies existantes;
Le projet repose-t-il sur la mise au point et/ou I"'intégration
d’une technologie nouvelle, ou sur I'avancement significatif un assemblage original de technologies plus ou moins

de technologies existantes ? avancées ( par exemple la bio-informatique)

De quoi parle-t-on ?

soit des performances supérieures (fonctions
rapidité, facilité d'usage
soit un meilleur rapport entre la performance

et divers facteurs de cout (investissemen

nergie

soit des possibilités entierement nouvelles
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IRLynx* ‘
Sysiemes optogisctroniques
Linnovation procure-t-elle g gétecton et e caractérisation
une amé“ﬂﬂthll ade I'actnite dec atret vivants
significative des
performances par rapport ~_ Surgivisio @
alétat de 'art? Syclom 3'magend 90 3004
au DIOC operatoire 6t Ntegre
a ges technoiogies de navigation chirurgicaie
B s
Améliore-t-elle le rapport 3062006 5005 ProGaon
performance / coiit
(d'investissement, FROV, filiale d’ACSA @
ion] ? Projet Fbre*, Sous-marin
d'utilisation) ? 0e profonaaur leger, peu oNéreux. facile
a metire en ceuvre t8le-opans
depuis la surface
Snips* &
3 i Moogisation predictive
Resout-elle un probleme GG COMPOrieMants dant i6c villes
jusqu’ici insoluble,
ouvre-t-elle des possibilités Biométhodes* @
nouvelles ? « Bio-raffinage » de reGidus agricoles

e TocNNoI0gies Nouvelles Ou AMGEordes

et forectiers NON-alimentairss pour
la production de biocarburants
&t 06 COMPOSEE Chimiques

®) Integration de technologies

X '.‘.'PQ"."."’.”'.”.”.’..".'..'."..'..'

INNOVATION
RADICALE

Transforme le marché,
Crée un Nouveau

.Elvesys‘
« LaboratoireS Sur Pucs ». détectant
N moing de 10 minutes a présence
d'agents pathoganes dans un
échantilion 06 5ang Ou 08 Saive

@ Rhenovia Pharma*
Timbre transoermique intaligent
pour administrer 0et Medicaments

B P T T P T PP TP T PRy

& Adionics* Wandercraft®
Projet Da5alac*, 0esainicaton d'eau L exocqueletts
Pou COUteuDS 6t Deu Energivere Qui révolutonnera
pour I'NduStne et pour lo quotidian 0SS Personnes
85 POpuIatoNs amobiits reduits

ot det Perconnas Ggoes
@ NawaTechnologies*

Stockage d'anargie (Supercongensateurts)
intagre 3 dec slemeants e StruCturet
de vehiculst Ou da Syctamss energetquas

L L e P L

@ Phagex*
Agents actifs innovants qui éradiquent
de fagon cibiea ket bactériet pathoganes
tout an laissant i flore intectinae intacts

@ Muitiposting
Projet SmartSearch® - intégration
Je Dases de Jonnees et d'appicatons
Jecisionnelss pour CONCEVOIr LN Moteur
de rechenche pour |6 recrutemant



Innovation sociale

Le projet répond-il & des besoins sociaux non satisfaits
ou mal satisfaits ? Crée-t-il de nouvelles relations

ou collaborations sociales ?

De quoi parle-t-on ?

avoir dans sa raison d’étre une mission sociale et
sociétale :
e répondre & des besoins sociaux mal ou non

satisfaits, généralement en direction de populations

Caractériser l'innovation

étre « sociale » dans sa pratique autant que dans
sa mission. En particulier, I'innovation sociale :

www.lescahiersdelinnovation.com
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INNOVATION
| ® sonisoiiiasicvsasesives TSN
ks

Cherche-t-il a répondre a
des besoins sociaux mal
ou non satisfaits ?

Cherche-t-il a répondre
a des enjeux sociétaux ?

S'attaque-t-il a des défis
systémiques ?

INNOVATION

Transforme le marché,
Crée un Nouveau
marché

Solar Ear @ Vicro-crédit
Apparsit auditifc digitdux a battene Solars
fabriquas par 085 DréGiEens malentendants

Voisin-Age @ Simplon.co
Mettre en reiation des habitants d'un quartier Fabrique sociale de developpeurs web /mobide a Montroul
avec lec personnas gaas en prividgiant
la réciprocite des echanges
@ Compte Nickel* @ LaTournée

Ouverture d'un compie Livraicon 4 domicie 08 COMMerganis

0o pament Sans condtion loCaux par des chamaurs de longue durese

09 reG50uroas
EasyLatrine @ Recommerce Solutions* . Zbis*
Urinoirs pubiics faciles a fabriquer locaisment Remice A neuf de t&&phonat en atalers MiCro-usine
et produisant Gu Compost drinsertion, revencuS par 166 oparateurs 08 Droamits

etFab Lab
Siel Bleu* @ inControl (UK)
L Activitsé Pnysique Acaptas (APA) comme Permette aux bensficiaires d'aides
metnode de préventon cants et de ben-ate SOCIAes 08 Qrer Gux-Mames
isur budget d'aide
La Ruche QuiDit Oui!* @ @ Urban Farm Lease @ Sol Violette
Circuit court local, participatif et connects Déveiopper I'agricuiture Monnaie complémantaire
urbaine & Bruxelies ocale et solidaire

From Waste to Wow! @ Mozaik RH @ Commerce
Objets de mods fabriqués A partir Reutti & racrutament 0es jBunes équitable
dec rebuts det créateurs mianais dipidmés des quartiers populaires,

I55UC 06 3 divarsitd -
. Economie
circulaire
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Caractérisation

En groupe, terminer la caractérisation de l'innovation
résentee en session 1

C

CRIME SCIENCE TECHNOLOGY

Accueil Authentification Lumicyano

Octobre 2015 :

FAQ/Support Contact

CST - Crime Scene Technology devient CST - Crime Science Technology

Notre nouvelle adresse web : www.crimesciencetechnology.com

Crime Science Technology (CST) développe des solutions innovantes pour
lidentification des personnes et la sécurisation des documents et des produits
Ces solutions reposent sur des innovations mis au point avec le CNRS et Itcole
Normale Supérieure de Cachan.

Dans le domaine forensique, notre expertise Sappuie également sur de
nombreuses synergies avec des institutions publiques tels que la Police Technique
et Scientifique (INPS), la Gendarmerie (IRCGN) ou encore les Instituts de Médecine
Légale, en France et a [étranger.

CST a développé et commercialise depuis 2013 e LUMI in procédé de
révélation dempreintes digitales jugé révolutionnaire. Il est déja adopté par

plusieurs polices scientifiques dans le monde, dont celle de la Police Frangaise,
du FBI ou encore de Scotland Yard. Lumicyano a fait lobjet de plusi ticles de

CST développe également une gamme de
de la mise au point de la synthése de molécules fluorescentes pour la sécurisation
de titres identitaires, de titres fiduciaires et de produits.

~
INTERACTIVITE PRODUITS

Découvrir nos solutions

histoires

JOUTERIE JOLERIE LOGIE EN HOLOGRAMME FUTUR EN SEINE 2015

Jan 2016 - CST welcomes Mexi
Gendarmerie delegation

CST scientific team welcomed a delegation
from Mexican Forensic Gendarmerie in
charge of ....More,

Dec 2015 - New packaging for Lumicyano
Lumicyano, the one step fluorescent
fumigation process, is a 2 component
product. It now comes Into a revamped
range and boxing....

December 2015 - IGNA validates compa-
tibility of Lumicyano with DNA sampling.
The renowned forensic lab IGNA (Institut de
Genétique Nantes Atlantique) publishes a
scientific note

Connexion S'enregistrer

TR

Vous étes ici : Accueil » Shop » Tissus et coutu
Votre panier

Panier Vide Triar par Résultats 1 3 19 sur

20
Kits Parapentiste Re RTF
Kits Paramoteur Re RTF
Boucle D-ring 10mm large

Maillon inox 10mm, pour connecter facilement vos brides et élévateurs.

!

Urbanéo,
pour une mobilité durable

Notre histoire / Nos valeurs / Nos engagements.

www.lescahiersdelinnovation.com



La gestion de projet innovant

En groupe, préparer une présentation des points
marquants et des pieges sur chacun des aspects
suivants de la gestion de projet innovant

Groupe 1 : formulation du projet et ingénierie
technique

Groupe 2 : ingenierie commerciale
Groupe 3 :ingenierie juridique
Groupe 4 : ingenierie financiere

www.lescahiersdelinnovation.com
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